
 

売る文章を書くうえで、もっとも大切な考え方は
「読み手視点」で書くことです。どれだけ読み手の
立場で考えられるかによって、得られる結果（売り
上げ）に差が生じます。 

そこで､売る文章を書くために必要な「書く前の
準備」から「商品の魅力の伝え方」「興味を引くキ
ャッチコピー作成」など、セールス文章術の基本と
コツを伝授します。 
 

Ӫ ㉀ㅷأؽ٦؟װ㡰俑畍ך剅ֹ倯ְָזַ倯 
Ӫ ♧欰䧄ㄏأ٦ٕإח俑畍剅ְחך䘔ָ謬ְ倯 
Ӫ 湡䟦ֻװءٓث DM  倯ְ剅ֹ٦ؾ؝ثحٍؗך
Ӫ Web  倯ְ넝飑顠䠐妜ך㹏圫ֶךز؎؟

 גֽא䟦ֹד٦ؾ؝ثحٍؗ
嶊顤遤⹛ֲ⤛! 

伝える力【話す・書く】研究所 所長 

山口 拓朗  

★講師著書『買わせる文章が「誰でも」「思い通り」に 
書ける１０１の法則』は現在１１刷のベストセラー！ 

◆売れない文章と売れる文章の違いは？ 

◆売れる文章を書くために必要な 

２つの準備 

◆読者に響くベネフィット・ライティング！ 

◆売れる文章テンプレートの活用法 

◆読み手の購買意欲を高める 

３つのテクニック 

◆興味・関心を引く 

キャッチコピーの作り方 

 

ս闌䌌վ 
ս闌䏟ⰻ㺁վ 

ءٓث  

 فحّءزحط 项俱ٝئٖف

 ٦شىإ㼎瘻٥顋㡰⤛鹌سٝؐغٝ؎

大学卒業後、６年間、出版社で雑誌
記者を務めたのち、２００２年にフリーライ
ターとして独立。２０年間で２５００件以
上の取材・執筆歴を誇る。執筆媒体は
『日経おとなの OFF』『Asahi Weekly』
『FLASH』『OZ magazine』など約５０
誌。現在､執筆活動に加え､講演や研
修を通じてビジネス文章や販促文章､広
告コピーやセールスライティング等の指導
に活躍中。モットーは「伝わらない悲劇か
ら抜けだそう！」。 
【著書】『書かずに文章がうまくなるトレー
ニング』『伝わる文章が「速く」「思い通り」
に書ける８７の法則』など１０冊以上。 

「プロから学ぶ！ビジネス文書伝わる書き方」 

「集客効果を高めるブログ記事の書き方」 

「成約をもたらす営業メールの書き方」 他 

■山口拓朗の他のテーマ 

＊１２０～１８０分 

＊交通費は埼玉県「東武東上線・ふじみ野駅」から 
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